


研究综述

1. 统计周期： 2021年1月-2023年4月

2. 研究对象：本报告内容主要分析对象是抖音电商
平台茶叶品类关联短视频、直播及销售数据。主
要分析品类包括普洱、白茶、乌龙茶、绿茶、红
茶、黑茶、黄茶、代用茶和多品种茶叶礼盒。其
中，普洱属于黑茶，但由于品类销售体量大，故
单独列出，本报告中的黑茶数据不含普洱。

3. 数据来源：基于社媒数据分析平台「飞瓜」所追
踪到的营销情报，选取周期内多平台的短视频、
直播、电商相关的营销内容数据等多方面因素搭
建模型计算所得。基于隐私及数据安全的考虑，
本报告数据经过脱敏及指数化处理。

3. 账号分类说明（各项数据均已去重）：
头部红人：粉丝量在500万以上的播主
肩部达人：粉丝量在100-500万的播主
腰部达人：粉丝量在10-100万的播主
潜力主播：粉丝量在10万以下的播主

1. 品牌自播号定义：特指有蓝V认证的品牌自运营账号

指标说明

2. 品牌店定义：特指品牌自运营或已授权的抖音小店

4. 特别说明：基于类目特殊性，为保障算法科学合
理，部分类目下品牌数据仅统计头腰部品牌。
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市场发展趋势
随着“茶文化”潮流的兴起，我国茶叶市场规模呈
连年增长态势，电商平台成为消费者购买的重要
渠道；其中，抖音上的茶叶内容及销售热度双双
高涨，用户消费习惯正逐渐形成。

01
品类消费热度
从品类来看，普洱占据市场主要份额，代用茶、
白茶赛道也加速扩容，品类高端化趋势明显；在
场景方面，旅行、睡前等小众场景的需求高增，
主打便携、健康养生的商品成为消费新宠。

02
品牌竞争格局
用户消费习惯的转变加快了茶叶品牌在线上渠道
的业务布局。新老茶叶品牌依托抖音电商丰富的
营销玩法相继出圈，让茶叶市场逐渐打破“有品
类无品牌”的桎梏，形成新的消费风潮。
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宏观环境：
茶叶市场规模持续扩张，国人饮茶习惯促进行业繁荣发展

数据说明：茶叶市场交易规模数据整理于中国茶叶流通协会及网络公开数据，消费者喝茶频率数据来自艾媒咨询，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

2017-2022年茶叶市场交易规模趋势

作为世界三大饮品之一，茶叶市场消费群体庞大，带动全球市场交易规模不断增长，2017-2022年间的复合年增长率为 4.3%；在国内，茶叶更是成为
人们日常生活中不可或缺的一部分，据数据显示，2022年超过九成的中国消费者有喝茶的经历，其中保持每天喝茶习惯的消费者占 47.5%。

2017

2022年中国消费者的喝茶频率

年

全球市场

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

4.3%GAGR

2017年

中国市场

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

7.6%GAGR 每天都喝47.5%

经常，一周两到三次

43.8%

较少，有需要才喝

7.7%

基本不喝或从来不喝1.0%
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渠道热度：
电商平台成消费者主要购买渠道，官方扶持为茶生意加热

数据说明：国内消费者选购茶叶的渠道数据来自艾媒咨询，茶叶专题图片数据来源抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

国内消费者选购茶叶的渠道分布

随着消费习惯逐渐由线下向线上转移，天猫淘宝、抖音等电商平台成为消费者选购茶叶的重要渠道。据数据显示，2022年在电商平台购买茶叶的用户
达到 68%，较21年增长 12%。作为新锐电商的代表，抖音电商重磅打造了“春茶季”“Dou来饮茶节”等一系列专题活动，助力商家曝光与交易转化。

抖音平台茶行业专题活动举例

电商平台

茶叶专卖店

线下商超

茶叶农户

2022 2021

+12%

都来饮茶馆

话题播放：2亿+

秋茶巡窑季

话题播放：1994w+

Dou来饮茶节

话题播放：2653w+

2023春茶季

话题播放：4.6亿+
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品类声量：
茶主题内容热度呈上升趋势，丰富话题有效激发用户兴趣

数据说明：统计2022年4月到2023年4月抖音平台茶叶品类相关数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

2022年1月-2023年4月抖音平台茶行业内容热度

在抖音平台，茶行业的内容热度持续上涨，尤其在春茶季、暑茶季和年底大促期间，用户对茶叶内容的需求量明显提升；与此同时，品牌方与用户也积
极参与行业话题的创作，催生了#茶生活、#召唤茶友等百亿播放量的爆款话题，进一步促进行业内容生态繁荣发展。

抖音平台茶行业热门话题

0
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2 E+0 9

3 E+0 9

4 E+0 9

5 E+0 9

6 E+0 9

7 E+0 9

8 E+0 9

9 E+0 9

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月

视频热度 直播热度

春茶季 暑茶季 春茶季
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销售热度：
全域兴趣电商助力茶行业经营提效，货架场景增速亮眼

数据说明：统计2022年1月-2023年4月度抖音平台销量大于0的茶叶商品数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

2022年1月-2023年4月抖音平台茶叶品类月销售趋势

从趋势来看，茶叶品类在抖音平台的销售热度持续高增，以春茶季活动为例，2023年活动所在月份的销售额，较2022年同期增长了 111% ；从推广渠
道来看，直播带货依旧是茶叶品类转化的首要形式，销售额占比高达 88%，与此同时，货架场景也发挥强带货力，销售额占比从 5%提升至 10%。

抖音平台各推广渠道销售增幅
GMV

+181%直播

+54%短视频

+422%自然渠道

(* 同比2021年和2022年)

+111%春茶季销售额
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消费人群概览：
男性群体是茶叶消费主力军，年轻女性消费意愿强烈

数据说明：统计2022年度抖音平台销量大于0的茶叶商品受众画像，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

抖音茶叶消费人群性别分布及各年龄段用户占比

目前抖音茶叶商品的消费群体以男性为主，占比超过 64%，且年龄集中在31岁到50岁之间；而随着年轻人的茶饮意识提升，30岁以下女性也对茶叶商
品表现出强烈的消费兴趣，她们尤其喜爱袋泡茶、花草茶、混搭风味茶等新赛道产品。

抖音茶叶消费TOP10城市

64%

36%

18-23 24-30 31-40 41-50 50+

表示TGI大于100

北京
01

上海
02

西安
03

广州
04

天津
05

成都
06

重庆
09

深圳
08

苏州
07

郑州
10
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细分品类概览：
普洱领跑茶叶线上市场，白茶、代用茶赛道持续扩容

数据说明：统计2021年和2022年度抖音平台销量大于0的茶叶商品数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

茶叶各细分品类销售额及同比增幅

2022年抖音茶叶各细分类目整体保持高速增长，其中，普洱是茶叶消费者最爱购买的品类，市场份额超过41%。紧随其后的代用茶、乌龙茶、白茶赛
道也扩容明显，销售额同比21年分别增长 206%/191%/267%，增幅高于行业均值。

普洱 代用茶 乌龙茶 白茶 绿茶 红茶 黑茶 多品种茶叶礼盒 黄茶

194% 206% 191%
267%

118% 145%

104%

1533%

17%

增幅均值 189%

2021年 2022年 增幅
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品类销售热度：
春秋两季为茶叶销售旺季，用户对不同茶叶的时令消费偏好显著

数据说明：统计2022年度抖音平台销量大于0的茶叶商品数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

茶叶各细分品类月度销售热度
* 颜色越深，表示当月的销售热度越高

普洱

代用茶

乌龙茶

白茶

绿茶

红茶

黑茶

多品种茶叶礼盒

黄茶

品类 一月 二月 三月 四月 五月 六月 七月 八月 九月 十月 十一月 十二月
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品类价格分布：
0-300元为品类主力价格带，500元以上价格段增幅明显

数据说明：统计2022年度抖音平台销量大于0的茶叶商品数据，价格段增幅同比2021年，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

茶叶品类各价格段销售占比及增幅

小于100 100-300 300-500 500-1000 大于1000 普洱 代用茶 白茶 乌龙茶 绿茶 红茶

茶叶重点品类各价格段销售占比

小于100 100-300 300-500 500-1000 大于100

306%

240%

元
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直播销售分布：
多品种茶叶礼盒量价齐升，高性价比是激发消费者好评的关键

数据说明：统计2022年度抖音平台销量大于0的茶叶商品数据，销量及平均客单价增幅同比2021年，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

茶叶各品类直播销量及平均客单价增幅 多品种茶叶礼盒的用户评价关注点

直播销量增幅 高低

高

平
均
客
单
价
增
幅

明星品类 好评关注点TOP3

价格
32.4%

口感
16.2%

味道
13.5%

用户评价举例：

收到了，包装还是很有品质，套装组合的性价比还是好些。买
单件优惠力度不如套装的优惠…

冲泡方便，4款口味，不同味道，且有赏心悦目哦。

爱了爱了，拿到货没想到这么划算，这么多茶叶还有一套茶具，
简直就是说绝绝子啊…

白茶

代用茶

多品种茶叶礼盒黑茶

红茶

黄茶

绿茶

普洱

乌龙茶

-9 0%

-7 0%

-5 0%

-3 0%

-1 0%

1 0%

3 0%

5 0%

-5 0% 1 50 % 3 50 % 5 50 % 7 50 % 9 50 %

（*气泡大小表示品类直播销售额，气泡越大，品类直播销售额越大）
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直播间需求分布：
茶周边商品备受追捧，搭配买赠模式有效刺激用户下单

数据说明：统计2023年1月-4月抖音平台茶品类销售额TOP2000的直播间数据，商品图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

茶叶直播间弹幕需求词

茶叶直播间的火爆催生了消费者对盖碗、茶杯等茶周边商品的需求，从直播间弹幕需求来看，茶道器具相关商品词的占比接近 7 成。以外，用户对蜜
饯果干，茶吧机等商品也有较高的需求，商家在推广时可结合买赠模式、福袋等形式吸引用户参与互动，提高成单几率。

茶道器具69%

居家日用 3%

3C数码家电

14%

生鲜

6%

蜜饯 / 果干

6%

个人护理电器2%

茶叶直播间其他品类需求词占比 直播间热卖茶道器具商品举例

心想事成 心经主人杯

￥9.9-68

一壶六杯便携露营户外茶具旅行快

客杯加厚公道杯泡茶杯茶水分离杯

￥58-108

仿乌金石瓷砖茶盘小型茶具托盘小

型储水干泡盘

￥28.8-118
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视频销售分布：
代用茶的短视频推广力度大，乌龙茶转化效果更佳

数据说明：统计2022年度抖音平台有关联茶叶商品的短视频数据，案例图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

茶叶各细分品类视频推广热度及带货力分布

代用茶 乌龙茶 普洱 绿茶 红茶 白茶 黑茶 多品种茶叶礼盒 黄茶

茶叶品类优质带货举例

闪闪妈妈
粉丝量：7.9w

视频销量
10w-25w

跟我一样不爱喝水的姐妹们快来试试这个#玉米须茶吧！
#玉米须水视频

12.7w 4.7w 1.8w

带货视频数 动销视频率
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自然渠道销售分布：
红茶在货架场景热卖，混合口味成热销商品关键词
茶叶各细分品类自然渠道销售热度 红茶品类热销商品宣传卖点

0

2 0

4 0

6 0

8 0

1 00

1 20

1 40

1 60

0 %

2 %

4 %

6 %

8 %

1 0%

1 2%

1 4%

1 6%

1 8%

2 0%

红茶 代用茶 多品种茶叶礼盒 乌龙茶 绿茶 黄茶 黑茶 白茶 普洱

渠道占比 品类客单价 自然渠道客单价

数据说明：统计2022年度抖音平台茶叶品类销量大于0的商品数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察
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品类消费因素：
超6成茶叶消费者有养生保健需求，结合功效宣传帮助触达人群

数据说明：茶叶养生保健功效相关数据整理于网络公开数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

2022年中国消费者饮茶的主要原因

从消费因素来看，养生保健、生活习惯、休闲放松是国内消费者喝茶的主要原因，其中，养生保健需求高达 63.3%，位居第一。值得一提的是，不同
的季节、不同的体质适合的茶不同，商家在宣传时可针对品类及用户痛点，结合茶叶的功效进行宣传，或可帮助精准触达受众，提高转化几率。

63.3%
的饮茶者有养生保健需求

不同类型茶叶常见的养生功效

抗氧化保护心血管

绿茶

缓解焦虑保肝护肝

白茶

降血脂防癌症

乌龙茶

养胃护胃抗衰老

红茶

减肥降血脂杀菌消炎

黑茶

消食化滞杀菌防癌

黄茶

（*数据来源：艾媒咨询）
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品类消费场景：
下午茶成用户消费主要场景，睡前、旅行等细分场景需求高增

数据说明：统计2022年和2023年4月抖音平台销量大于0且提及适用场景的商品数据，商品案例图来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

茶叶消费者常见购买场景及销售额增幅

随着消费群体变化，茶叶的消费模式及场景正在发生变化。在悦己经济的带动下，下午茶成为用户茶叶消费的主要场景，也体现了消费者通过茶饮寻求
放松、短暂休憩的心理；此外，旅行、睡前等小众场景的需求高增，主打便携、健康养生等卖点的茶叶商品正逐渐成为消费新宠。

小众细分场景热卖商品举例

下午茶 餐后 送礼 聚会 早茶 餐前 加班 商务办公 睡前

销售额 销售额增幅

旅行

九芝堂酸枣仁百合茯苓茶

睡前

所属类目：代用茶 宣传卖点：改善睡眠、健康养生

小提茶2015年正宗陈皮白茶

旅行

所属类目：白茶 宣传卖点：便携、独立包装

北京同仁堂玉米须茶

加班

所属类目：代用茶 宣传卖点：熬夜恢复、0脂0糖
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性别消费偏好：
茶品类消费存在明显性别偏好，但口感和味道仍是共同关注点

数据说明：统计2023年1月到4月抖音平台销量大于0的茶叶商品数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

不同性别群体的茶叶购买占比及消费关注点

从购买偏好来看，男性消费者的品类消费相对均衡，不仅喜欢绿茶、乌龙茶等原叶茶，在代用茶赛道也释放出较强的消费力，而女性的品类消费则更为
集中，代用茶的占比高达 68%；在购买关注点方面，口感和味道都是男女消费者的首要关注点，此外，女性更关注外观包装，男性则更关注性价比。

绿茶

男性购买偏好

男性购买关注度TOP5

代用茶 红茶 普洱 白茶 黑茶乌龙茶 多品种茶叶礼盒

口感 味道 价格 品质 外观包装

绿茶

女性购买偏好

女性购买关注度TOP5

代用茶 红茶 普洱 白茶 黑茶乌龙茶 多品种茶叶礼盒

口感 味道 外观包装 品质 价格
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行业竞争格局：

数据说明：统计2022年1月-2023年3月抖音平台主营类目是茶叶的品牌数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜

茶企持续加码线上营销，新品牌入场也能“  弯道超车”

。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

茶叶品类关联品牌数及销售数据

在线上化的大趋势下，茶企也在不断加码线上营销，同比2022年Q1，2023年主营品类为茶叶的品牌数增长了 1.3 倍。另一方面，据飞瓜统计，2022
年茶叶百强品牌的更替率为 59%，赛道竞争日趋激烈的同时，也为后发品牌带来更多突围机会。

2022Q1 2022Q2 2022Q3 2022Q4

0

2 00 00 00 00

4 00 00 00 00

6 00 00 00 00

8 00 00 00 00

1 E+0 9

1 .2E +0 9

1 .4E +0 9

2 00 0

2 50 0

3 00 0

3 50 0

4 00 0

4 50 0

5 00 0

5 50 0

6 00 0

品牌数 品牌销售额

2022年度茶叶品类销售热度TOP10

品牌名称排名 客单价（元） 热卖品类 21年排名

中茶 441 普洱 2

陈生记 215 代用茶 -

品茗芬 225 普洱 1

04 白大师 505 白茶 36

05 八马 192 乌龙茶 9

06 聚广德 44 代用茶 24

07 丫玉 450 红茶 43

08 茶园世家 187 普洱 92

09 陈一元 249 白茶 -

10 茗星號 542 普洱 68

01

02

03

2023Q1
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品类竞争格局：
茶行业“有品类无品牌”情况逐渐改善，红茶品牌化程度高
各类型茶叶旗舰店销售占比及热卖品牌

数据说明：统计2022年度抖音平台销量大于0的茶叶商品数据，图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

普洱

旗舰店占比 销售额TOP3品牌

18%
中茶 茶园世家 品茗芬

白茶

旗舰店占比 销售额TOP3品牌

29%
白大师 陈一元 北路

乌龙茶

旗舰店占比 销售额TOP3品牌

31%
八马 手专 陈生记

绿茶

旗舰店占比 销售额TOP3品牌

34%
名理白 狮峰 文新

代用茶

旗舰店占比 销售额TOP3品牌

36%
聚广德 沁晚香 陈生记

红茶

旗舰店占比 销售额TOP3品牌

44%
丫玉 八马 陈生记
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品牌案例：白大师
专注便携白茶建立品牌认知，围绕核心单品延展产品线强化用户心智

品牌在抖音平台的商品宣传情况

数据说明：统计2022年1月到2023年3月品牌「白大师」在抖音平台的商品数据，商品案例图来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

白大师
主要受众：男，31-40，广东
主要发货地：福建省、河南省、北京市

品牌创立于2016年，是集福鼎白茶研发、加工、销售及运营推
广为一体的茶叶品牌，凭借“小方片”系列爆火出圈。

品牌销售额在白茶品类大盘中的占比变化

2022Q1 2022Q2 2022Q3 2022Q4 2023Q1

34.7%

12.9%

0.4%

29.3%

16.1%

GMV占比

商品宣传卖点中
“便携”相关词的占比

32%

“便携”概念相关卖点词

品牌产品线延展策略及商品举例

通过爆款小方片，建立便携认知

寿眉小方片

围绕小方片延展产品线，满足消费者多样需求

口味需求

寿眉+陈皮白茶+福鼎白茶组合

送礼需求

大展宏兔礼盒套装

外出需求

寿眉小方片+闷泡杯组合
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品牌案例：白大师
积极布局年轻化群体，白大师携手官方活动IP引爆品牌声量

数据说明：统计2022年品牌「白大师」在抖音平台的受众画像数据，案例图片来自抖音app ，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

18-23

「白大师」品牌画像与白茶品类画像对比

24-30 31-40 41-50 50+

+14%
30岁以下人群占比

品牌年轻化营销玩法案例：白大师开仓周年盛典活动 x 抖音电商新锐发布

强调“闷茶”核心亮点
塑造品牌核心记忆点

@白大师官方旗舰店

紧跟“围炉煮茶”热点发酵
话题 提升用户品牌感知

#这届网友有多爱围炉煮茶

携手年轻人熟识的KOL
精准触达目标群体

头部红人@痞幼

白大师 白茶品类
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品牌案例：Chinatea/中茶
自播+达人矩阵协同营销，精细化运营助力品牌营收增长

品牌月销售热度及各阶段达人营销策略

数据说明：统计2021年7月到2023年3月品牌「中茶」在抖音平台的销售数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

Chinatea/中茶
主要受众：男，31-40，广东
主要发货地：天津市、广东省、云南省

品牌成立于1949年，是新中国第一批国有专业公司，并且是中
华老字号资源库中唯一一家全品类茶叶企业。

2022年度品牌销售构成
带货达人

48%品牌自播号

44%

其他

8%
202107 202108 202109 202110 202111 202112 202201 202202 202203 202204 202205 202206 202207 202208 202209 202210 202211 202212 202301 202302 202303

阶段一 阶段三阶段二
92%销售额
来自品牌自播号

增加不同体量达人投放
进一步扩大品牌声量

以腰尾部垂类达人为主
持续维系品牌热度

自播号GMV 非自播号GMV

0

1 00

2 00

3 00

4 00

5 00

6 00

0

5 00 00 00

1 00 00 00 0

1 50 00 00 0

2 00 00 00 0

2 50 00 00 0

3 00 00 00 0

3 50 00 00 0

4 00 00 00 0

4 50 00 00 0

5 00 00 00 0

关联达人数
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品牌案例：Chinatea/中茶
普洱茶贡献近9成销售额，价格细分满足不同消费需求

品牌茶叶细分类目销售构成

数据说明：统计2023年4月品牌「中茶」在抖音的关联商品数据，商品图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜。 2023年茶叶线上消费趋势洞察

品牌消费者购买喜好分布

品牌消费者画像

87.42%男性

251.14TGI

12.58%女性

19.28TGI

茶
陶瓷/紫砂/建盏

茶周边 酒类

48.62% 14.39% 5.52%

茶叶细分类目偏好TOP3 普洱 白茶 红茶

87.1%

普洱

4.6%

黑茶

3.2%

白茶

2.6%

绿茶

1.3%

多品种茶叶礼盒

0.9%

代用茶

0.3%

乌龙茶

0.1%

红茶

品牌普洱类目各价格带热卖商品举例

小于100元

7581熟砖茶单片装
￥69.9

100-300元

7741普洱生茶
￥138

300-500元

水蓝印普洱熟茶
￥428

500-1000元

班章五寨普洱生茶
￥880

大于1000元

将军班章+印十+老树生
￥4999
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版权说明
本报告除部分内容源于公开信息（均已备注）外，其它内容

（包括图片、表格及文字内容）的版权均归果集数据所有。果

集数据获取信息的途径包括但不仅限于公开资料、市场调查等。

任何对本数据及报告的使用不得违反任何法律法规或侵犯任何

第三方合法权益，任何场合下的转述或引述以及对报告的转载、

引用、刊发均需征得果集数据方同意，且不得对本报告进行有

悖原意的删减与修改。

本数据及报告来源于果集数据，违者将追究其相关法律责任。

数据说明
本报告数据主要来源于品牌社媒营销洞察平台「果集·飞瓜」

在2021年1月1日-2023年4月30日所追踪到的营销情报，

选取抖音短视频、直播、 电商相关的营销内容作为对2023

年茶叶线上发展消费趋势洞察的分析。基于隐私及数据安

全的考虑，本报告数据经过了脱敏及指数化处理。

DY.FEIGUA.CN
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「飞瓜」是集社媒咨询、营销系统、运营工具、投放执行为一体的社交媒体全链路服务商，依托AI智能系统和数字化运营助力品牌业务全景，以品牌营销数字化、
渠道经营数字化、用户运营数字化、投放管理数字化为基础，全方位助力品牌更好拥抱和承接社媒流量，满足品牌多元需求。

关于飞瓜

DY.FEIGUA.CN

专属数据分析师1V1
提供定制化品牌营销咨询

扫码关注飞瓜公众号
获取更多行业报告

联系我们

飞瓜提供定制的商务合作、营销解决方案咨询，想获取更多品牌电商行业报
告，可通过下方客服联系我们

依托大数据与AI智能系统，为客户提供

数据驱动营销增长
一站式满足品牌多元需求

飞瓜
社交媒体全链路服务商

专注于直播与短视频电商分析，科学、精准赋能营销增长, 让营销更有
成效

品牌直播与短视频分析

全景数据驱动增长，提供从诊断、规划到落地的全方位增长解决方案，

让决策更加准确

营销策略咨询服务

快速匹配优质达人，大数据精准推广，打造品效双赢宣发地，让投放更

具价值

社媒广告投放服务
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果集科技是一家社交媒体全链路服务商，公司致力于将大数据、AI等新技术应用于社交媒体营销和电商领域，以数据和技术驱动品牌增长。
通过行业咨询、策略系统、营销执行、运营工具四个方向，为品牌提供社交媒体全链路解决方案。

旗下产品
P R O D U C T S  O F  G U O J I

联系&合作
C O N T A C T & C O O P E R A T I O N  

关注我们

领取24份抖/快/红
数据报告

商务合作

果集销售总监
余新彦

市场合作

果集市场品牌总监
何十三

果集-社交媒体全链路服务商



2023 GUOJI · FEIGUA

Thanks!
2023 GUOJI · FEIGUA DY.FEIGUA.CN


